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Onséz

Son vyillarda Ulkemizde yapilan kalkinma faaliyetlerinde
kentsel markalasma politikalarinin her gegen giin 8neminin
arttigr soéylenebilir. Bu agidan bakildiginda bdlgelerin
kalkinmasina katki saglayacak énemli unsurlardan bir tanesi
kent markalagsmasi calismalandir.

Turizmde Ulkelerden ziyade lokasyonlarin markalasmasi ve
“marka kent” olma ¢alismalar artmaya baslamistir. Turizm
talebinde ortaya ¢ikmis olan bu degisimler sayesinde
kentlerin ve kent igerisindeki destinasyonlarin markalasmasi
6nem kazanmistir. Ginumuzde Ulkelerin sahip olduklar tek
bir destinasyonu vurgulamak yerine, kentlerin tim &nemli
unsurlariyla vurgulanmasi anlayisi benimsenmeye
baslanmistir.

TR81 bolgesinde yer alan iller olan Zonguldak ili bazinda
konuya bakildiginda hem tlke bazinda hem de kiresel gapta
tanitim ve markalagma anlaminda ¢ok geride kaldigi
goérilmektedir. Insanlarin zihninde Zonguldak ile ilgili “Bir
kémir madeni ve sanayi kentil” algisi yerlesmis durumdadir.
Bu algiyi tersine gevirmek amaciyla éncelikli olarak bélge igin
cok énemli olan tarihi, kilturel, gastronomik ve kentler igin
6nemli destinasyonlarin ve unsurlarin tespit edilerek bunlari
tanitici ve 6n plana tasiyacak ¢alismalar yapilmalidir.
Zonguldak'in yasanabilir, eglenceli, glizel bir kent oldugunun
profesyonel bir planlamaile anlatiimasi gerekmektedir.

Zonguldak ili ile ilgili dijital ortamda yatinma ve kurumlara
yonelik calismalar haricinde turizme ve markalasmaya katki
saglayacak herhangi bir profesyonel ¢alisma yapilmadigi
tespit edilmistir. Kurumsal bir yapinin organizasyonu altinda
dijital ortamda turizme ve kent markalasmasina yoénelik
calismalarin yapilmasi bélge igin ¢ok buylik énem arz
etmektedir.

Umariz yaptigimiz ve yapacagdimiz ¢alismalar Zonguldak igin
verimliolur.

Yiik. Miih. Kazim Ozgelik
Proje ve Koordinasyon
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Ihtiyac Analizi




1.1. Zonguldak'in Tanitilmasi

Sonvyillarda tlkemizde yapilan kalkinma faaliyetlerinde kentsel markalagma politikalarinin her
gegen gin éneminin arttidi sdylenebilir. Bu agidan bakildiginda bélgelerin kalkinmasina katki
saglayacak énemliunsurlardan bir tanesi kent markalagmasi galismalaridir.

TR81bodlgesinde yer alaniller olan Zonguldak ili bazinda konuya bakildiginda hem tlke bazinda
hem de kiresel capta tanitim ve markalagsma anlaminda ¢ok geride kaldigi gérilmektedir.
insanlarin zihninde Zonguldak ile ilgili “Bir kémiir madeni ve sanayi kenti!” algisi yerlesmis
durumdadir. Bu algiy tersine gevirmek amaciyla éncelikli olarak bélge igin gok énemli olan
tarihi, kiiltiirel, gastronomik ve kentler icin 6nemli destinasyonlarin ve unsurlarin tespit
edilerek bunlari tanitici ve 6n plana tasiyacak ¢aligmalar yapilmalidir. Zonguldak'in yasanabilir,
eglenceli, glizel bir kent oldugunun profesyonel bir planlama ile anlatiimasi gerekmektedir.

VISITZONGULDAK



1.2. Zonguldak Degerlerinin Ortaya Cikarilmasi

Zonguldak kapsaminda yapilmis ve yapilacak olan arastirmalar sonucunda kentin marka
degerine katkida bulunacak her bir unsurun Uzerinde titizlikle durularak dijital mecralarda
boélgeye gidebilecek potansiyel ziyaretgilerle bulusturulmasi ¢ok &nemli bir husustur. Bu

konuda profesyonel calismalar yapilarak sakh kalmis guzellikler ve degerler én plana
cikartilmalidir.

I

VISITZONGULDAK
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Neler Tanitilmah ?




2.1. Mevcut Destinasyonlar

Zonguldak'in markalagsma sirecine katki sadlayabilecedini disindtugumiz tarihi, kilturel ve
boélgesel agidan énemliunsurlari asagida listelenmistir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.2.Ulagim

Zonguldak, dnemli otoyollar tizerinde yer almamaktadir. istanbul - Ankara otobanindan énemli
oranda ayri olmasi bélge igin bir dezavantajdir. Bununla birlikte Zonguldak'a havayolu ile
ulasim alternatifi bulunmamasi bélgede turizmi olumsuz etkilemektedir. Bu dezavantajlarin,
bélgedeki avantajlarla ortilmesi ve kentin ¢ekim glclnin artinlmasi gerekmektedir. Net
olarak bilinmelidir ki ulasiimaya deger yerlere ne sekilde olursa olsun ziyaretgiler ulasacaktir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.3. Konaklama

Zonguldak hem kent merkezi olarak hem de ilgeler bazinda yeterli konaklama imkanlarini
barindirmaktadir. 5 yildizli tesislerden pansiyonlara kadar gok gesitli skalada konaklama

alternatifi yer almaktadir. Konaklama imkanlarinin iyi seviyede olmasi kent markalagmasi
agisindan énemli bir kriterdir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.4. Gastronomi

Zonguldak'in markalagsma surecine katki saglayabilecedini disindigimiz gastronomik
unsurlar asadida listelenmistir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.5. Tarihi Lokasyonlar

Zonguldak’'in markalagsma surecine katki sadlayabilecedini disindigumuz tarihi, kiiltiirel ve
bélgesel acidan énemliunsurlar asadida listelenmistir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.6.Dogal Giizellikler

Zonguldak'in markalagsma sirecine katki saglayabilecedini dusindigumiuz dogal giizellikler
agisindan énemliunsurlar asadida listelenmistir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.7. Kiiltiirel Degerler

Zonguldak'in markalagma surecine katki saglayabilecegdini disindigumuz kiiltirel degerler
agisindan énemliunsurlar asadida listelenmistir.

A Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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2.8. Yoresel Uriinler

Mevcut durum ile ulagiimak istenilen durum arasindaki farki ortaya koymak amaciyla izlenecek
bir stregtir. Karsilanmayan ihtiyaglarin igerikleri, ne olduklari, sunulan trin ve hizmetin elde
edilmesindeki engeller, yapilacak ihtiyag analiziile ortaya ¢ikacaktir.

& Kesif Calismasi Yapilacaktir.

VISITZONGULDAK
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Nasil Tanitiilmah ?




3.1. Tanitilimasi Gereken Verilerin Dijital Ortama Tasinmasi

Etkin bir markalagma faaliyeti yuritmek amaciyla “Neler Tanitiimal?” béliminde verilmis olan

tarihi, dogal, gastronomik, kilturel ve bdlgesel unsurlar ile ilgili olarak asadidaki ¢alismalarin
yapilmasi gerekmektedir.

e Fotograf Cekimleri e Metin Seslendirmeleri
© Vvideo Gekimleri © ceviriler
e Tanitim Metni Yazimi e Rotalar

VISITZONGULDAK
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Nerede
Yayinlanmah ?




4.1. Web Portah

Dunya ¢apinda olugturulan bélgesel tanitim sitelerinin bazilari ticari olarak isletiimekte, bazilari
da sehirlerin kamu otoriteleri tarafindan gelistiriimektedir. Bir sehrin genel ézellikleri ve turistik
cazibelerinin tanitiminda rol oynayan bdélgesel kamu kurumlarinin geligtirdikleri bu siteler,
gunumuzde marka sehir olabilmek igin gerekli unsurlardan biri haline gelmistir.

VISITZONGULDAK
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4.2.Mobil Uygulama

Zonguldak'a gelmeyi dustnen, planlayan veya bu kenti ziyaret etmekte olan kisilerin,
Zonguldak ile alakali olarak tim tarihi, turistik, kulttrel vib. mekanlar gérebilecedi, kent ile ilgili
tum detayli bilgilere ulasabilecegi bir mobil uygulama yazilimi olusturulmalidir.

Mobil uygulamada konum algilama sistemi bulunmali ve bulunulan konumda ziyaretgilerin
yanindan geg¢tigi veya yakinlarinda bulunan turistik mekanlar ile ilgili bildirim yapmali ve
ziyaretgiyiilgilimekana yénlendirmelidir.

VISITZONGULDAK
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4.3. Sosyal Medya Mecralari

Zonguldak'in etkin tanitimina katkida bulunman amaciyla, Facebook, Instagram, Twitter ve
YouTube gibi sosyal medya mecralan aktif olarak kullaniimalidir.

VISITZONGULDAK
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4.4.Blog

Zonguldak’'in etkin tanitimina katkida bulunacak olan bir diger unsur da hikayelendirme ve
blog ¢alismalar yapiimalidir. blog.visitzonguldak.com subdomaininde yayinda olacak bir
blog yazilimiile kent guzellikleriile ilgilimakaleler belirli araliklarla paylasiimalidir.

9
9

VISITZONGULDAK
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Isim / Marka
Ne Olmah ?




5.1. Web ismi / Marka Adi

Mevcut durum ile ulagiimak istenilen durum arasindaki farki ortaya koymak amaciyla izlenecek
bir suregtir. Karsilanmayan ihtiyaglarin igerikleri, ne olduklari, sunulan triin ve hizmetin elde
edilmesindeki engeller, yapilacak ihtiyag analiziile ortaya gikacaktir.

A. Dogrudan il adinin tescil edilmesi;

@ zonguldak.com.tr Valilik Adina Tescil Edilebilir
© zonguldak.com Tescil Edilmis.
© zonguldak.net Tescil Edilmis.
© zonguldak.org Tescil Edilmis.

Detayl Filtreleme

’ D
’ 0
’ 0
’ 0
’ 0
’ 0
’ 0
’ 0
s o
% e c o oo BO®®

VISITZONGULDAK
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B.Zonguldak ilini kapsayan turizme yénelik bir alan adi segilmesi,

rotazonguldak.com/net/org.com.tr
zonguldakyasam.com/net/org.com.tr
zonguldaktayasam.com/net/org.com.tr
gozonguldak.com/net/org.com.tr
zonguldaktanitim.com/net/org.com.tr
guzelzonguldak.com/net/org.com.tr
zonguldakguide.com/net/org.com.tr
zonguldakguide.com/net/org.com.tr
zonguldaksehirrehberi.com/net/org.com.tr
zonguldakgezirehberi.com/net/org.com.tr
zonguldakgezidefteri.com/net/org.com.tr
zonguldakatlas.com/net/org.com.tr

visitzonguldak.com/net/org.com.tr

Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir
Tescil Edilebilir

Tescil Edilebilir (Tavsiye)

VISITZONGULDAK
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Dijital Medya
Yapimi




6.1. Web Portali Yapilmasi

Turizm projesi yuratulurken ¢ok gesitli yerlerden ¢ok farkh standartlarda veri akisi olacaktir. Bu
sebeple bu karmasanin bir dizene sokulmasi ve yénetilmesi i¢cin bir personel

gorevlendirilmelidir.

Bu personel kurumun kendi binyesinde mevcut olan, sahadan elde edilen ve paydaslardan
temin edilen tUim verileri derleyerek web ortaminda, mobil uygulamada ve sosyal medya

platformlarinda kullanima hazir hale getirmelidir.

Tanitim portaliigerik yénetimi genel olarak asadidaki basliklarda gergeklesecektir;

Portal Ana Béliimleri ve Gerekli igerikler

Ne Yapmali ? ° Ne Yemeli?
Mekan Agiklama Metinleri ° Mekan Seslendirme Dosyalari
Nerede Kalmali ?

Gorsel ve Video Slider

Kurum Tanitimi Detayli Arama

Sosyal Medya Baglantilari Bolgesel Makaleler,Hikayeler

Portal igerik Kategorileri

° Tarihi Eserler inang

° Park ve Bahgeler Antik Kentler

° Dogal Guzellikler, Plajlar Magaralar

© «utur

Sanat - Zanaat

VISITZONGULDAK
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Fotograf ve Video Galerisi

Mekan Goérselleri

Rotalar ve KML Dosyalari

Ulasim Alternatifleri

iletisim

Sehir Dokusu

Muzeler

Anitlar

Kurumlar



6.1. Web Portali Yapilmasi

Zonguldak Turizm Portalinin givenligini ve ulasabilirliini en ylksek seviyelerde tutmak
amaclyla baziteknik unsurlarin gergeklestiriimesi gerekmektedir.

Buislemler asagida listelenmisgtir.
Zonguldak Tanitim Portali Teknik Ozellikleri

Profesyonel Tasarim ve Yazilim

Rota Sistemi (Manuel ve Tavsiye Edilen Rotalar)
Tiirkge/ingilizce Dillerinde Sunum

Kolay Kullanimli Yénetim Paneli

SEO Uyumluluk ve Ayar Segenekleri

Detayl Filtreleme

Uyelik Sistemi

Mekan Detay Seslendirme

Sinirsiz Kategori Sistemi (Tarih, Gastronomi, Kig Turizmi...)
Responsive Ozellik

Tarayici Uyumlulugu

Yoénetici Ekleme ve Yetkilendirme

Harita ve Yol Tarifi Sistemi

Sinirsiz Mekan Ekleme

Sosyal Medya ve Mobil Uygulama Baglantilan

Tavsiye Etme ve Mekan Paylasma

VISITZONGULDAK
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6.2. Mobil Uygulama Yapilmasi

Zonguldak'a gelmeyi dustnen, planlayan veya bu kenti ziyaret etmekte olan kisilerin,
Zonguldak ile alakali olarak tim tarihi, turistik, kultUrel vib. mekanlar gérebilecedi, kent ile ilgili
tum detayli bilgilere ulasabilecegi bir mobil uygulama yazilimi olusturulmalidir.

Mobil uygulamada konum algilama sistemi bulunmali ve bulunulan konumda ziyaretgilerin
yanindan gegtigi veya yakinlarinda bulunan turistik mekanlar ile ilgili bildirim yapmali ve
ziyaretgiyiilgilimekana yonlendirmelidir.

VISITZONGULDAK
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Mobil Uygulama Teknik Ozellikleri

IOS ve Android Platformlar

Konuma Dayali Yakin Mekan Bildirimi

Kolay Kullanim

Detayl Filtreleme

Uyelik Sistemi

Mekan Detay Seslendirme

Rota Sistemi (Manuel ve Tavsiye Edilen Rotalar)
Web Portali ile Kategori ve Mekan Entegrasyonu
Nodejs, ReactNative, Redux Kiitiiphane Altyapisi
Ekran Uyumlulugu

Harita ve Yol Tarifi Sistemi

Sosyal Medya Baglantilari

Tavsiye Etme ve Mekan Paylasma

Tirkge/ingilizce/Arapga/Rusga Dillerinde Sunum

VISITZONGULDAK
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6.3. Sosyal Medya Kurulumu

Visit Zonguldak ile ilgili yapilacak sosyal medya ¢alismalari;

Sosyal Medya Kurulumu Calismalari

° Zonguldakcomtr Instagram, Facebook, Youtube, Twitter hesaplarinin olusturulmasi
° Kullanici adlarinin alinmasi

° Hesap ayarlarinin yapilmasi

° Paylasim gorsel taslaklarinin tasarlanmasi

VISITZONGULDAK
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6.4.Blog

Zonguldak’in etkin tanitimina katkida bulunacak olan bir diger unsur da hikayelendirme ve
blog ¢alismalari yapilmalidir. Blog.visitzonguldak.com subdomaininde yayinda olacak bir blog
yazilimiile kent guzellikleriile ilgili makaleler belirli araliklarla paylasiimalidir.

VISITZONGULDAK
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Igerik Yonetimi




7.1. Paydaslar Aracihi@iile igerik Toplama

Destinasyonlarin, kiresel rekabet ortaminda var olabilmeleri, kendilerini rakiplerinden farkli
kilabilmelerine baglidir. Bu ise destinasyonlarin marka imajlarinin gugli olmasini
gerektirmektedir. Destinasyon marka imaji, turizm paydaslarinin isbirligi igerisinde hareket

etmelerinden, birbirlerinin plan ve stratejilerinden yararlanmalarindan gi¢ kazanmaktadir.

Her bir paydasin arsivinde bolge ile ilgili cok faydali ve dnemli veriler bulunabilmektedir. Her bir
paydasla irtibat kurularak Zonguldak'in tanitimina katkida bulunabilecek her bir tanitim
metni, fotograf, video toplanarak ¢ati portal olacak olan visitzonguldak.com.tr (zerinden

potansiyel ziyaretgilere sunulabilmelidir.

A - Kamu Kurumlan

© \aiiikier

© il Kaltiir Turizm Madarlikleri

° Universiteler
B - Yerel Halk
C - Turistler

D - Yerel isletmeler

° Oteller

° Seyahat Acenteleri

° Hediyelik Esya Esnafi

° Kaymakamliklar
© iige Kultar Turizm Mudiirlakleri

° Muze Mudurlukleri

° Restoranlar

° Seyahat-Tasimacilik Firmalari

° Diger Esnaf

E - Turizm Sivil Toplum Kuruluslan

F - Ulusal Zincir isletmeleri (Tur, seyahat vb.)

VISITZONGULDAK
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a Kalkinma Ajanslari
© Belediye Turizm Midiirlakleri

° Muhtarliklar

Q Aligverig Merkezleri

° Yoéresel Gida Esnafi



7.2. Toplanan igeriklerin Girilmesi

BAKKA ve paydaslardan derlenen verilerin tamami sirketimiz tarafindan stizgegten gegirilerek
ayristinlacak, dizenlenecek ve ilk yayin asamasinda web portalinda, mobil uygulamada ve
sosyal medyada yayinlanacaktir.

7.3. Toplanan iceriklerin Giincel Tutulmasi

Potansiyel ziyaretgilerinilgisini cekebilmek ve bdélge ile ilgili farkindaligi en Ust seviyede ve canli
tutabilmek devamli giincel veri paylasiimasi ile mimkin olacaktir. BAKKA ve paydaslardan
devamli surette elde edilecek olan verilerin tamami sirketimiz tarafindan stizgegten gegirilerek
ayristirlacak, diazenlenecek ve web portalinda, mobil uygulaomada ve sosyal medyada
yayinlanacaktir.

Z
z

VISITZONGULDAK
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Blyluk Kitlelere
Ulasma




8.1. Sosyal Medya Yonetimi
ihtiyag Analizi

Zonguldak sehrinin blylk potansiyele sahip oldugu doga turizmi, doda sporlari, kiltir ve tarih
turizmi alanlarinda blUyuk potansiyele sahiptir.

Zonguldak sehri 6zelinde turizm faaliyetlerinin tanitiimasina yénelik dijital medyada ¢alismalar
yapiimamistir.

HedefKitle Analizi
Zonguldak 6nemliiki bUyuk sehre oldukg¢a yakin konumda yer almaktadir.

Sadece istanbul ve Ankaraillerinin toplamda 20 milyonluk niifusuile bircok turizm kolu
acisindan biyk bir potansiyel tasimaktadir

Ortalama Hedef Kitle

Q. 9 20.000.000

9 ANKARA

VISITZONGULDAK
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Surdiiriilebilirlik Galismalan

Visit Zonguldak Surdurulebilirlik galismalarn kapsaminda asadidaki adimlar takip edilecektir.

° Zonguldak ilinin turizm potansiyelinin tanitiimasi faaliyetleri kapsaminda sosyal medya ¢alismalar
yapilmasi planlanmaktadir.

° Zonguldak'in sosyal medya Uzerinden yurutilecek turizm kampanyasi 12 ay boyunca planlanmis
olup; Instagram, Facebook, Youtube ve Twitter platformalar Gzerinden yuratulecektir

° Turizm faaliyetlenin pazarlanmasinda daha etkin mecralar olan Instagram, Facebook ve Youtube
hesaplarinda reklam galismalari yapilacaktir.
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Sosyal Medya Yénetimi - ilk Ay

Visit Zonguldak Surdurulebilirlik galismalarn kapsaminda asadidaki adimlar takip edilecektir.

1. Sosyal Medya Hesaplarinin Olusturulmasi

° Zonguldakcomtr Instagram, Facebook, Youtube, Twitter hesaplarinin olusturulmasi
° Kullanici adlarinin alinmasi

° Hesap ayarlarinin yapiimasi

2. Sosyal Medya Hesaplarinin Tasarimi

° Sosyal medya hesaplarinin gérsel tarasimlarinin yapilmasi; profil ve kapak fotograflarinin,
instagram éne ¢ikanlarinin, youtube kartlarinin hazirlanmasi

Q Metin dizenlemelerinin yapilmasi
3. igerik Planlamasinin Yapilmasi

° Bolgeye ait turizm rotalarinin paylasiimasi
° Mevcut icerik kaynaklarinin belirlenmesi

Q icerik planlamalarinin hazirlanmasi
4. Reklam Planlamalarinin Yapiimasi

Q Reklam planlamalarinin hazirlanmasi
Q Hedef kitle analizinin yapilmasi
° Yuksek potansiyelleri reklam igeriklerinin belirlenmesi

° Reklam is ortaklarinin belirlenmesi
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Sosyal Medya Yonetimi - Devam Eden 11 Ay

Visit Zonguldak Surdurulebilirlik galismalarn kapsaminda asadidaki adimlar takip edilecektir.

Projelendirilen sosyal medya streglerinin yaratilmesi

Sayfanin buytime hedefleri dogrultusunda olusturulan stratejiye ve etkilesimi arttirmaya yonelik
metin, gorsel, video igeriklerin Uretimi ve hedef kitle Uzerinde en iyi sonug igin planlanmasi

Kitle (takipgi ve ziyaretgi) iletisimi yénetimi

Sosyal medya igeriklerinin daha kapsamli sonuglar igin farkh kanallar Gzerinden dagitiminin
planlanmasi ve gergeklestiriimesi

Gergek zamanli reklam yénetimi yapilmasi

° Devam eden kampanyalarin basari analizi ve gerekli ise yeni iyilestirme stratejilerinin
olusturulmasi

Hedef Sosyal Medya Rakamlari

12 ay sonunda hedeflenen sosyal medya takipgi rakamlar agagida verilmigtir.

Instagram Takipgi Sayisi Facebook Takipgi Sayisi You YouTube Abone Sayisi
15.000 15.000 ™ 1.000
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8.2. Influencer/Fenomen/Youtuber Calismalan

Yuksek sayillarda kullaniciya sahip ve farkli 6zellikleri olan sosyal aglar Gzerinden hedef kitleye
ulasabilmek markalar igin blylk 6énem tasimaktadir. Sosyal aglarda yer almak isteyen
reklamverenler/markalar, séz konusu sosyal adlarda daha etkili olabilmek amaciyla
birbirinden farkh tanitim stratejilerinden yararlanmaktadir. Bunlardan biri de markalagma ve
tanitim ¢alismalarinda ‘fenomen” kullanimidir. Kurumlar - kuruluglar veya sahislar youtube,
instagram, blog fenomenlerinden faydalanarak hedef kitle Gzerindeki etkilerini arttirmaya
calisgmaktadir.

Bu baglamda sosyal aglar aracihidiyla ortaya ¢ikan “fenomenler” de dijital dinyanin yeni
Unluleri olarak hem kurum ve kuruluglarin hem de sosyal ad kulanicilarininilgisini gekmektedir.
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8.3.SEO islemleri

Ozellikle turizme yénelik tanitim portallarinin SEO c¢alismalarina gok fazla ihtiyaci
bulunmaktadir.

Hem igerik yonlinden zengin hem de SEO agisindan giigli bir internet sitesi arama motorlarinda
istenen seviyeye ylkselecektir.

SEO Galismasi igin Onemli Kelimeler

Zonguldak

Zonguldak gezilecek yerler

Zonguldak'da ne yenir

Zonguldak'da nerede kalinir

Zonguldak'da ne yapilir

Zonguldak tarihi yerler

Zonguldak tarihi mekanlar

Zonguldak turistik yerler

Zonguldak turistik mekanlar

Zonguldak'un nesi meghur

Zonguldak'da nereler gezilir

©
©

0O 000000 00

Zonguldak tarihi

Zonguldak kulturu

Zonguldak'un kulturel yapisi

Zonguldak nerededir

Zonguldak yemekleri

Zonguldak meshur yemekleri

Zonguldak dogal guzellikleri

Zonguldak'a nasil gidilir

Zonguldak ilge adlar

Zonguldak plajlar

Zonguldak seyahat firmalari
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Zonguldak antik kentleri

Zonguldak mesire yerleri

Zonguldak muzeleri

Zonguldak magaralari

Zonguldak fotograflan

Zonguldak videolar

Zonguldak gezi sitesi



8.4.Diger Dijital Medya Calismalari

Diger dijital Zonguldak ile ilgili web portali ve sosyal medya hesaplarini tiim yurt ici ve yurt

disindaki postansiyel ziyaretgilere ulastirabilmek igin reklam ¢alismalar yapilmasi
gerekmektedir.

Uygulamalari yapilabilecek reklam ¢alismalari;

° Facebook Reklamlari ° Instagram Reklamlar

° YouTube Reklamlar ° Google Reklamlari

° ilgili Web Sitelerine Reklam Verme

LN N@

]

[N > |

*
-
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BATI KARADENIiZ KALKINMAA AUJANSI

VISIT ZONGULDAK PROJESI
Islem Plani

1.Visit Zonguldak Web Portali ierikleri icin Kesif Calismasi Yapilmasi
2.Kesif Ciktilarinin Sonucu Tanitilacak Unsurlarin Belirlenmesi
3.Web ismi / Marka Adi

4, Visit Zonguldak Web Portali Tasarim ve Yazilimi Yapilmasi
5.Visit Zonguldak Mobil Uygulama Yapilmasi

6.Visit Zonguldak Sosyal Medya Kurulumu

7.Visit Zonguldak Blog Sitesi Kurulumu

8.Visit Zonguldak Web Portali iceriklerinin Girilmesi ve Yénetilmesi
9.Visit Zonguldak Web Portali Surdiirtlebilirlik Caligmalar

10.Visit Zonguldak Sosyal Medya Yénetimi

11.Visit Zonguldak Web Portali SEO Calismalari

12.Visit Zonguldak Web Portali Tanitim Galismalar
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