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Önsöz
Son yıllarda ülkem�zde yapılan kalkınma faal�yetler�nde 
kentsel markalaşma pol�t�kalarının her geçen gün önem�n�n 
arttığı söyleneb�l�r. Bu açıdan bakıldığında bölgeler�n 
kalkınmasına katkı sağlayacak öneml� unsurlardan b�r tanes� 
kent markalaşması çalışmalarıdır. 

Tur�zmde ülkelerden z�yade lokasyonların markalaşması ve 
“marka kent” olma çalışmaları artmaya başlamıştır. Tur�zm 
taleb�nde ortaya çıkmış olan bu değ�ş�mler sayes�nde 
kentler�n ve kent �çer�s�ndek� dest�nasyonların markalaşması 
önem kazanmıştır. Günümüzde ülkeler�n sah�p oldukları tek 
b�r dest�nasyonu vurgulamak yer�ne, kentler�n tüm öneml� 
unsurlarıyla vurgulanması anlayışı  ben�msenmeye 
başlanmıştır. 

TR81 bölges�nde yer alan �ller olan Zonguldak �l� bazında 
konuya bakıldığında hem ülke bazında hem de küresel çapta 
tanıtım ve markalaşma anlamında çok ger�de kaldığı 
görülmekted�r. İnsanların z�hn�nde Zonguldak �le �lg�l� “B�r 
kömür maden� ve sanay� kent�!” algısı yerleşm�ş durumdadır. 
Bu algıyı ters�ne çev�rmek amacıyla öncel�kl� olarak bölge �ç�n 
çok öneml� olan tar�h�, kültürel, gastronom�k ve kentler �ç�n 
öneml� dest�nasyonların ve unsurların tesp�t ed�lerek bunları 
tanıtıcı ve ön plana taşıyacak çalışmalar yapılmalıdır. 
Zonguldak’ın yaşanab�l�r, eğlencel�, güzel b�r kent olduğunun 
profesyonel b�r planlama �le anlatılması gerekmekted�r. 

Zonguldak �l� �le �lg�l� d�j�tal ortamda yatırıma ve kurumlara 
yönel�k çalışmalar har�c�nde tur�zme ve markalaşmaya katkı 
sağlayacak herhang� b�r profesyonel çalışma yapılmadığı 
tesp�t ed�lm�şt�r. Kurumsal b�r yapının organ�zasyonu altında 
d�j�tal ortamda tur�zme ve kent markalaşmasına yönel�k 
çalışmaların yapılması bölge �ç�n çok büyük önem arz 
etmekted�r. 

Umarız yaptığımız ve yapacağımız çalışmalar Zonguldak �ç�n 
ver�ml� olur.

                                                                  Yük. Müh. Kazım Özçel�k
                Proje ve Koord�nasyon
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İht�yaç Anal�z�
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1.1.  Zonguldak’ın Tanıtılması

Son yıllarda ülkem�zde yapılan kalkınma faal�yetler�nde kentsel markalaşma pol�t�kalarının her 
geçen gün önem�n�n arttığı söyleneb�l�r. Bu açıdan bakıldığında bölgeler�n kalkınmasına katkı 
sağlayacak öneml� unsurlardan b�r tanes� kent markalaşması çalışmalarıdır. 

TR81 bölges�nde yer alan �ller olan Zonguldak �l� bazında konuya bakıldığında hem ülke bazında 
hem de küresel çapta tanıtım ve markalaşma anlamında çok ger�de kaldığı görülmekted�r. 
İnsanların z�hn�nde Zonguldak �le �lg�l� “B�r kömür maden� ve sanay� kent�!” algısı yerleşm�ş 
durumdadır. Bu algıyı ters�ne çev�rmek amacıyla öncel�kl� olarak bölge �ç�n çok öneml� olan 
tar�h�, kültürel, gastronom�k ve kentler �ç�n öneml� dest�nasyonların ve unsurların tesp�t 
ed�lerek bunları tanıtıcı ve ön plana taşıyacak çalışmalar yapılmalıdır. Zonguldak’ın yaşanab�l�r, 
eğlencel�, güzel b�r kent olduğunun profesyonel b�r planlama �le anlatılması gerekmekted�r. 
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1.2.  Zonguldak Değerler�n�n Ortaya Çıkarılması

Zonguldak kapsamında yapılmış ve yapılacak olan araştırmalar sonucunda kent�n marka 
değer�ne katkıda bulunacak her b�r unsurun üzer�nde t�t�zl�kle durularak d�j�tal mecralarda 
bölgeye g�deb�lecek potans�yel z�yaretç�lerle buluşturulması çok öneml� b�r husustur. Bu 
konuda profesyonel çalışmalar yapılarak saklı kalmış güzell�kler ve değerler ön plana 
çıkartılmalıdır. 
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Neler Tanıtılmalı ?
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2.1.  Mevcut Dest�nasyonlar

Zonguldak’ın markalaşma sürec�ne katkı sağlayab�leceğ�n� düşündüğümüz tar�h�, kültürel ve 
bölgesel açıdan öneml� unsurları aşağıda l�stelenm�şt�r. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.2. Ulaşım

Zonguldak, öneml� otoyollar üzer�nde yer almamaktadır. İstanbul - Ankara otobanından öneml� 
oranda ayrı olması bölge �ç�n b�r dezavantajdır. Bununla b�rl�kte Zonguldak’a havayolu �le 
ulaşım alternat�fi bulunmaması bölgede tur�zm� olumsuz etk�lemekted�r. Bu dezavantajların, 
bölgedek� avantajlarla örtülmes� ve kent�n çek�m gücünün artırılması gerekmekted�r. Net 
olarak b�l�nmel�d�r k� ulaşılmaya değer yerlere ne şek�lde olursa olsun z�yaretç�ler ulaşacaktır. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.3. Konaklama

Zonguldak hem kent merkez� olarak hem de �lçeler bazında yeterl� konaklama �mkanlarını 
barındırmaktadır. 5 yıldızlı tes�slerden pans�yonlara kadar çok çeş�tl� skalada konaklama 
alternat�fi yer almaktadır. Konaklama �mkanlarının �y� sev�yede olması kent markalaşması 
açısından öneml� b�r kr�terd�r. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.4. Gastronom�

Zonguldak’ın markalaşma sürec�ne katkı sağlayab�leceğ�n� düşündüğümüz gastronom�k 
unsurlar  aşağıda l�stelenm�şt�r. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.5. Tar�h� Lokasyonlar

Zonguldak’ın markalaşma sürec�ne katkı sağlayab�leceğ�n� düşündüğümüz tar�h�, kültürel ve 
bölgesel açıdan öneml� unsurları aşağıda l�stelenm�şt�r. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.6. Doğal Güzell�kler

Zonguldak’ın markalaşma sürec�ne katkı sağlayab�leceğ�n� düşündüğümüz doğal güzell�kler 
açısından öneml� unsurları aşağıda l�stelenm�şt�r. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.7. Kültürel Değerler

Zonguldak’ın markalaşma sürec�ne katkı sağlayab�leceğ�n� düşündüğümüz kültürel değerler 
açısından öneml� unsurları aşağıda l�stelenm�şt�r. 
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.



2.8. Yöresel Ürünler

Mevcut durum �le ulaşılmak �sten�len durum arasındak� farkı ortaya koymak amacıyla �zlenecek 
b�r süreçt�r. Karşılanmayan �ht�yaçların �çer�kler�, ne oldukları, sunulan ürün ve h�zmet�n elde 
ed�lmes�ndek� engeller, yapılacak �ht�yaç anal�z� �le ortaya çıkacaktır.
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Keş�f Çalışması Yapılacaktır.





Nasıl Tanıtılmalı ?
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3.1. Tanıtılması Gereken Ver�ler�n D�j�tal Ortama Taşınması

Etk�n b�r markalaşma faal�yet� yürütmek amacıyla “Neler Tanıtılmalı?” bölümünde ver�lm�ş olan 
tar�h�, doğal, gastronom�k, kültürel ve bölgesel unsurlar �le �lg�l� olarak aşağıdak� çalışmaların 
yapılması gerekmekted�r. 

20

Fotoğraf Çek�mler�

V�deo Çek�mler�

Tanıtım Metn� Yazımı

Met�n Seslend�rmeler�

Çev�r�ler

Rotalar







Nerede
Yayınlanmalı ?
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4.1. Web Portalı

Dünya çapında oluşturulan bölgesel tanıtım s�teler�n�n bazıları t�car� olarak �şlet�lmekte, bazıları 
da şeh�rler�n kamu otor�teler� tarafından gel�şt�r�lmekted�r. B�r şehr�n genel özell�kler� ve tur�st�k 
caz�beler�n�n tanıtımında rol oynayan bölgesel kamu kurumlarının gel�şt�rd�kler� bu s�teler, 
günümüzde marka şeh�r olab�lmek �ç�n gerekl� unsurlardan b�r� hal�ne gelm�şt�r. 

24

v�s�tzonguldak



4.2. Mob�l Uygulama

Zonguldak’a gelmey� düşünen, planlayan veya bu kent� z�yaret etmekte olan k�ş�ler�n, 
Zonguldak �le alakalı olarak tüm tar�h�, tur�st�k, kultürel vb. mekanları göreb�leceğ�, kent �le �lg�l� 
tüm detaylı b�lg�lere ulaşab�leceğ� b�r mob�l uygulama yazılımı oluşturulmalıdır. 

Mob�l uygulamada konum algılama s�stem� bulunmalı ve bulunulan konumda z�yaretç�ler�n 
yanından geçt�ğ� veya yakınlarında bulunan tur�st�k mekanlar �le �lg�l� b�ld�r�m yapmalı ve 
z�yaretç�y� �lg�l� mekana yönlend�rmel�d�r. 
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4.3. Sosyal Medya Mecraları

Zonguldak’ın etk�n tanıtımına katkıda bulunman amacıyla, Facebook, Instagram, Tw�tter ve 
YouTube g�b� sosyal medya mecraları akt�f olarak kullanılmalıdır.
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4.4. Blog

Zonguldak’ın etk�n tanıtımına katkıda bulunacak olan b�r d�ğer unsur da h�kayelend�rme ve 
blog çalışmaları yapılmalıdır. blog.v�s�tzonguldak.com subdoma�n�nde yayında olacak b�r 
blog yazılımı �le kent güzell�kler� �le �lg�l� makaleler bel�rl� aralıklarla paylaşılmalıdır. 
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İs�m / Marka
Ne Olmalı ? 
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5.1. Web İsm� / Marka Adı

Mevcut durum �le ulaşılmak �sten�len durum arasındak� farkı ortaya koymak amacıyla �zlenecek 
b�r süreçt�r. Karşılanmayan �ht�yaçların �çer�kler�, ne oldukları, sunulan ürün ve h�zmet�n elde 
ed�lmes�ndek� engeller, yapılacak �ht�yaç anal�z� �le ortaya çıkacaktır.

30

 zonguldak.com.tr Val�l�k Adına Tesc�l Ed�leb�l�r 

 A.  Doğrudan �l adının tesc�l ed�lmes�;

!

 zonguldak.net Tesc�l Ed�lm�ş.x

 zonguldak.com Tesc�l Ed�lm�ş.x

 zonguldak.org Tesc�l Ed�lm�ş.x

www.zonguldak

.com
.net
.org

Detaylı F�ltreleme
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rotazonguldak.com/net/org.com.tr

zonguldakyasam.com/net/org.com.tr

zonguldaktayasam.com/net/org.com.tr

gozonguldak.com/net/org.com.tr

zonguldaktan�t�m.com/net/org.com.tr

guzelzonguldak.com/net/org.com.tr

zonguldakgu�de.com/net/org.com.tr

zonguldakgu�de.com/net/org.com.tr

zonguldakseh�rrehber�.com/net/org.com.tr

zonguldakgez�rehber�.com/net/org.com.tr

zonguldakgez�defter�.com/net/org.com.tr

zonguldakatlas.com/net/org.com.tr

v�s�tzonguldak.com/net/org.com.tr

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r

Tesc�l Ed�leb�l�r (Tavs�ye)

 B. Zonguldak �l�n� kapsayan tur�zme yönel�k b�r alan adı seç�lmes�, 

!





D�j�tal Medya 
Yapımı
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6.1. Web Portalı  Yapılması

Tur�zm projes� yürütülürken çok çeş�tl� yerlerden çok farklı standartlarda ver� akışı olacaktır. Bu 
sebeple bu karmaşanın b�r düzene sokulması ve yönet�lmes� �ç�n b�r personel 
görevlend�r�lmel�d�r. 

Bu personel kurumun kend� bünyes�nde mevcut olan, sahadan elde ed�len ve paydaşlardan 
tem�n ed�len tüm ver�ler� derleyerek web ortamında, mob�l uygulamada ve sosyal medya 
platformlarında kullanıma hazır hale get�rmel�d�r.  

Tanıtım portalı �çer�k yönet�m� genel olarak aşağıdak� başlıklarda gerçekleşecekt�r; 

Portal Ana Bölümler� ve Gerekl� İçer�kler

Ne Yapmalı ?

Mekan Açıklama Met�nler�

Görsel ve V�deo Sl�der

Kurum Tanıtımı

Sosyal Medya Bağlantıları

Ne Yemel�?

Mekan Seslend�rme Dosyaları

Nerede Kalmalı ?

Detaylı Arama

Bölgesel Makaleler,H�kayeler

Fotoğraf ve V�deo Galer�s�

Mekan Görseller�

Rotalar ve KML Dosyaları

Ulaşım Alternat�fler�

İlet�ş�m

Portal İçer�k Kategor�ler�

Tar�h� Eserler

Park ve Bahçeler

Doğal Güzell�kler, Plajlar

Kültür

İnanç

Ant�k Kentler

Mağaralar

Sanat - Zanaat

Şeh�r Dokusu

Müzeler

Anıtlar

Kurumlar



6.1. Web Portalı  Yapılması

Zonguldak Tur�zm Portalının güvenl�ğ�n� ve ulaşab�l�rl�ğ�n� en yüksek sev�yelerde tutmak 
amacıyla bazı tekn�k unsurların gerçekleşt�r�lmes� gerekmekted�r.

Bu �şlemler aşağıda l�stelenm�şt�r.

35

Profesyonel Tasarım ve Yazılım

Rota S�stem� (Manuel ve Tavs�ye Ed�len Rotalar)

Türkçe/İng�l�zce D�ller�nde Sunum

Kolay Kullanımlı Yönet�m Panel�

SEO Uyumluluk ve Ayar Seçenekler�

Detaylı F�ltreleme

Üyel�k S�stem�

Mekan Detay Seslend�rme

Sınırsız Kategor� S�stem� (Tar�h, Gastronom�, Kış Tur�zm�...)

Respons�ve Özell�k

Tarayıcı Uyumluluğu

Yönet�c� Ekleme ve Yetk�lend�rme

Har�ta ve Yol Tar�fi S�stem�

Sınırsız Mekan Ekleme

Zonguldak Tanıtım Portalı Tekn�k Özell�kler�

Sosyal Medya ve Mob�l Uygulama Bağlantıları

Tavs�ye Etme ve Mekan Paylaşma



6.2. Mob�l Uygulama  Yapılması

Zonguldak’a gelmey� düşünen, planlayan veya bu kent� z�yaret etmekte olan k�ş�ler�n, 
Zonguldak �le alakalı olarak tüm tar�h�, tur�st�k, kultürel vb. mekanları göreb�leceğ�, kent �le �lg�l� 
tüm detaylı b�lg�lere ulaşab�leceğ� b�r mob�l uygulama yazılımı oluşturulmalıdır. 

Mob�l uygulamada konum algılama s�stem� bulunmalı ve bulunulan konumda z�yaretç�ler�n 
yanından geçt�ğ� veya yakınlarında bulunan tur�st�k mekanlar �le �lg�l� b�ld�r�m yapmalı ve 
z�yaretç�y� �lg�l� mekana yönlend�rmel�d�r. 

36
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IOS ve Andro�d Platformlar

Konuma Dayalı Yakın Mekan B�ld�r�m�

Kolay Kullanım

Detaylı F�ltreleme

Üyel�k S�stem�

Mekan Detay Seslend�rme

Rota S�stem� (Manuel ve Tavs�ye Ed�len Rotalar)

Web Portalı İle Kategor� ve Mekan Entegrasyonu

Nodejs, ReactNat�ve, Redux Kütüphane Altyapısı

Ekran Uyumluluğu

Har�ta ve Yol Tar�fi S�stem�

Sosyal Medya Bağlantıları

Tavs�ye Etme ve Mekan Paylaşma

Türkçe/İng�l�zce/Arapça/Rusça D�ller�nde Sunum

Mob�l Uygulama Tekn�k Özell�kler�



6.3. Sosyal Medya Kurulumu

V�s�t Zonguldak �le �lg�l� yapılacak sosyal medya çalışmaları;

38

Sosyal Medya Kurulumu Çalışmaları

Zonguldakcomtr Instagram, Facebook, Youtube, Tw�tter hesaplarının oluşturulması

Kullanıcı adlarının alınması

Hesap ayarlarının yapılması

Paylaşım görsel taslaklarının tasarlanması



6.4. Blog

Zonguldak’ın etk�n tanıtımına katkıda bulunacak olan b�r d�ğer unsur da h�kayelend�rme ve 
blog çalışmaları yapılmalıdır. Blog.v�s�tzonguldak.com subdoma�n�nde yayında olacak b�r blog 
yazılımı �le kent güzell�kler� �le �lg�l� makaleler bel�rl� aralıklarla paylaşılmalıdır. 
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İçer�k Yönet�m�

7



7.1. Paydaşlar Aracılığı İle İçer�k Toplama

Dest�nasyonların, küresel rekabet ortamında var olab�lmeler�, kend�ler�n� rak�pler�nden farklı 
kılab�lmeler�ne bağlıdır. Bu �se dest�nasyonların marka �majlarının güçlü olmasını 
gerekt�rmekted�r. Dest�nasyon marka �majı, tur�zm paydaşlarının �şb�rl�ğ� �çer�s�nde hareket 
etmeler�nden, b�rb�rler�n�n plan ve stratej�ler�nden yararlanmalarından güç kazanmaktadır. 

Her b�r paydaşın arş�v�nde bölge �le �lg�l� çok faydalı ve öneml� ver�ler bulunab�lmekted�r. Her b�r 
paydaşla �rt�bat kurularak Zonguldak’ın tanıtımına katkıda bulunab�lecek her b�r tanıtım 
metn�, fotoğraf, v�deo toplanarak çatı portal olacak olan v�s�tzonguldak.com.tr üzer�nden 
potans�yel z�yaretç�lere sunulab�lmel�d�r. 
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A - Kamu Kurumları

Val�l�kler

İl Kültür Tur�zm Müdürlükler�

Ün�vers�teler

Kaymakamlıklar

İlçe Kültür Tur�zm Müdürlükler�

Müze Müdürlükler�

Kalkınma Ajansları

Beled�ye Tur�zm Müdürlükler�

Muhtarlıklar

B - Yerel Halk

C - Tur�stler

D - Yerel İşletmeler

 Oteller

Seyahat Acenteler�

Hed�yel�k Eşya Esnafı

Restoranlar

Seyahat-Taşımacılık F�rmaları

D�ğer Esnaf

Alışver�ş Merkezler�

Yöresel Gıda Esnafı

 E - Tur�zm S�v�l Toplum Kuruluşları 

 F - Ulusal Z�nc�r İşletmeler� (Tur, seyahat vb.)



7.2. Toplanan İçer�kler�n G�r�lmes�

BAKKA ve paydaşlardan derlenen ver�ler�n tamamı ş�rket�m�z tarafından süzgeçten geç�r�lerek 
ayrıştırılacak, düzenlenecek ve �lk yayın aşamasında web portalında, mob�l uygulamada ve 
sosyal medyada yayınlanacaktır. 
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7.3. Toplanan İçer�kler�n Güncel Tutulması

Potans�yel z�yaretç�ler�n �lg�s�n� çekeb�lmek ve bölge �le �lg�l� farkındalığı en üst sev�yede ve canlı 
tutab�lmek devamlı güncel ver� paylaşılması �le mümkün olacaktır. BAKKA ve paydaşlardan 
devamlı surette elde ed�lecek olan ver�ler�n tamamı ş�rket�m�z tarafından süzgeçten geç�r�lerek 
ayrıştırılacak, düzenlenecek ve web portalında, mob�l uygulamada ve sosyal medyada 
yayınlanacaktır. 





Büyük K�tlelere
Ulaşma

8



İSTANBUL

ZONGULDAK

ANKARA

8.1. Sosyal Medya Yönet�m�

İht�yaç Anal�z�

Zonguldak şehr�n�n büyük potans�yele sah�p olduğu doğa tur�zm�, doğa sporları, kültür ve tar�h
tur�zm� alanlarında büyük potans�yele sah�pt�r. 

Zonguldak şehr� özel�nde tur�zm faal�yetler�n�n tanıtılmasına yönel�k d�j�tal medyada çalışmaları
yapılmamıştır.

Hedef K�tle Anal�z�

Zonguldak öneml� �k� büyük şehre oldukça yakın konumda yer almaktadır. 

Sadece İstanbul ve Ankara �ller�n�n toplamda 20 m�lyonluk nüfusu �le b�rçok tur�zm kolu
açısından büyük b�r potans�yel taşımaktadır
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Ortalama Hedef K�tle

20.000.000



Sürdürüleb�l�rl�k Çalışmaları

V�s�t Zonguldak Sürdürüleb�l�rl�k çalışmaları kapsamında aşağıdak� adımlar tak�p ed�lecekt�r.
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Zonguldak �l�n�n tur�zm potans�yel�n�n tanıtılması faal�yetler� kapsamında sosyal medya çalışmaları 
yapılması planlanmaktadır.

Zonguldak’ın sosyal medya üzer�nden yürütülecek tur�zm kampanyası 12 ay boyunca planlanmış
olup; Instagram, Facebook, Youtube ve Tw�tter platformaları üzer�nden yürütülecekt�r

Tur�zm faal�yetlen�n pazarlanmasında daha etk�n mecralar olan Instagram, Facebook ve Youtube
hesaplarında reklam çalışmaları yapılacaktır.



Sosyal Medya Yönet�m� - İlk Ay

V�s�t Zonguldak Sürdürüleb�l�rl�k çalışmaları kapsamında aşağıdak� adımlar tak�p ed�lecekt�r.
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1. Sosyal Medya Hesaplarının Oluşturulması

Zonguldakcomtr Instagram, Facebook, Youtube, Tw�tter hesaplarının oluşturulması

Kullanıcı adlarının alınması

Hesap ayarlarının yapılması

2. Sosyal Medya Hesaplarının Tasarımı

Sosyal medya hesaplarının görsel tarasımlarının yapılması; profil ve kapak fotoğraflarının,
�nstagram öne çıkanlarının, youtube kartlarının hazırlanması

 Met�n düzenlemeler�n�n yapılması

3. İçer�k Planlamasının Yapılması

Bölgeye a�t tur�zm rotalarının paylaşılması

Mevcut �çer�k kaynaklarının bel�rlenmes�

İçer�k planlamalarının hazırlanması

4. Reklam Planlamalarının Yapılması

Reklam planlamalarının hazırlanması

Hedef k�tle anal�z�n�n yapılması

Yüksek potans�yeller� reklam �çer�kler�n�n bel�rlenmes�

Reklam �ş ortaklarının bel�rlenmes�



Sosyal Medya Yönet�m� - Devam Eden 11 Ay

V�s�t Zonguldak Sürdürüleb�l�rl�k çalışmaları kapsamında aşağıdak� adımlar tak�p ed�lecekt�r.
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Projelend�r�len sosyal medya süreçler�n�n yürütülmes�

Sayfanın büyüme hedefler� doğrultusunda oluşturulan stratej�ye ve etk�leş�m� arttırmaya yönel�k
met�n, görsel, v�deo �çer�kler�n üret�m� ve hedef k�tle üzer�nde en �y� sonuç �ç�n planlanması

K�tle (tak�pç� ve z�yaretç�) �let�ş�m� yönet�m�

Sosyal medya �çer�kler�n�n daha kapsamlı sonuçlar �ç�n farklı kanallar üzer�nden dağıtımının
planlanması ve gerçekleşt�r�lmes�

Gerçek zamanlı reklam yönet�m� yapılması

Devam eden kampanyaların başarı anal�z� ve gerekl� �se yen� �y�leşt�rme stratej�ler�n�n
oluşturulması

Hedef Sosyal Medya Rakamları

12 ay sonunda hedeflenen sosyal medya tak�pç� rakamları aşağıda ver�lm�şt�r.

15.000
Facebook Tak�pç� Sayısı

15.000
Instagram Tak�pç� Sayısı YouTube Abone Sayısı

1.000
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8.2. Influencer/Fenomen/Youtuber Çalışmaları

Yüksek sayılarda kullanıcıya sah�p ve farklı özell�kler� olan sosyal ağlar üzer�nden hedef k�tleye 
ulaşab�lmek markalar �ç�n büyük önem taşımaktadır. Sosyal ağlarda yer almak �steyen 
reklamverenler/markalar, söz konusu sosyal ağlarda daha etk�l� olab�lmek amacıyla 
b�rb�r�nden farklı tanıtım stratej�ler�nden yararlanmaktadır. Bunlardan b�r� de markalaşma ve 
tanıtım çalışmalarında ‘fenomen” kullanımıdır. Kurumlar - kuruluşlar veya şahıslar youtube, 
�nstagram, blog fenomenler�nden faydalanarak hedef k�tle üzer�ndek� etk�ler�n� arttırmaya 
çalışmaktadır. 

Bu bağlamda sosyal ağlar aracılığıyla ortaya çıkan “fenomenler” de d�j�tal dünyanın yen� 
ünlüler� olarak hem kurum ve kuruluşların hem de sosyal ağ kulanıcılarının �lg�s�n� çekmekted�r.
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8.3. SEO İşlemler�

Özell�kle tur�zme yönel�k tanıtım portallarının SEO çalışmalarına çok fazla �ht�yacı 
bulunmaktadır. 

Hem �çer�k yönünden zeng�n hem de SEO açısından güçlü b�r �nternet s�tes� arama motorlarında 
�stenen sev�yeye yükselecekt�r. 
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SEO Çalışması İç�n Öneml� Kel�meler

 Zonguldak

Zonguldak gezilecek yerler

Zonguldak'da ne yenir

Zonguldak'da nerede kalınır

Zonguldak'da ne yapılır

Zonguldak tarihi yerler

Zonguldak tarihi mekanlar

Zonguldak turistik yerler

Zonguldak turistik mekanlar

Zonguldak'un nesi meşhur

Zonguldak'da nereler gezilir

Zonguldak tarihi

Zonguldak kültürü

Zonguldak'un kültürel yapısı

Zonguldak nerededir

Zonguldak yemekleri

Zonguldak meşhur yemekleri

Zonguldak doğal güzellikleri

Zonguldak'a nasıl gidilir

Zonguldak ilçe adları

Zonguldak plajları

Zonguldak seyahat firmaları

Zonguldak antik kentleri

Zonguldak mesire yerleri

Zonguldak müzeleri

Zonguldak mağaraları

Zonguldak fotoğrafları

Zonguldak videoları

Zonguldak gezi sitesi



8.4. D�ğer D�j�tal Medya Çalışmaları

Dİğer d�j�tal Zonguldak �le �lg�l� web portalı ve sosyal medya hesaplarını tüm yurt �ç� ve yurt 
dışındak� postans�yel z�yaretç�lere ulaştırab�lmek �ç�n reklam çalışmalar yapılması 
gerekmekted�r. 

Uygulamaları yapılab�lecek reklam çalışmaları ;
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Facebook Reklamları Instagram Reklamları

YouTube Reklamları Google Reklamları

İlg�l� Web S�teler�ne Reklam Verme



 1.V�s�t Zonguldak Web Portalı İçer�kler� İç�n Keş�f Çalışması Yapılması

 2. Keş�f Çıktılarının Sonucu Tanıtılacak Unsurların Bel�rlenmes�

 3. Web İsm� / Marka Adı

 4. V�s�t Zonguldak Web Portalı Tasarım ve Yazılımı Yapılması 

 5. V�s�t Zonguldak Mob�l Uygulama Yapılması

 6. V�s�t Zonguldak Sosyal Medya Kurulumu

 7. V�s�t Zonguldak Blog S�tes� Kurulumu

 8. V�s�t Zonguldak Web Portalı İçer�kler�n�n G�r�lmes� ve Yönet�lmes�

 9. V�s�t Zonguldak Web Portalı Sürdürüleb�l�rl�k Çalışmaları

 10. V�s�t Zonguldak Sosyal Medya Yönet�m�

B A T I K A R A D E N İ Z K A L K I N M A A J A N S I

VISIT ZONGULDAK PROJESİ

İşlem Planı

 11. V�s�t Zonguldak Web Portalı SEO Çalışmaları

 12. V�s�t Zonguldak Web Portalı Tanıtım Çalışmaları
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